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for hallbar utveckling

Vad tycker du ar viktigt?

Klimatet dr en av de viktigaste fragorna i var tid. Alla mdste gora vad de kan for att stoppa
klimatkrisen - dven vi. EN-forbundet kommer ddrfor att ha klimatfragan som en av vdra
prioriterade fragor framover och vi vill borja med att veta vad DU tycker dr viktigt!

Era svar kommer att hjdlpa oss att forma vdrt arbete! Det hdr dr ddrfor en unik majlighet for
er att paverka vart arbete for klimatet konkret! Utforma en kampanijplan kring hur ni skulle
vilja se att EN-forbundet ska lyfta klimatfragan.

INNAN NI SATTER IGANG!

o Arbeta sjdlv eller i grupp om fyra
personer.

o Lis forst igenom hela dokumentet for att fa en
overblick 6ver arbetsprocessen!

o Samla kampanjplanen pé en A4 sida.

o Nir idén ar klar skickar du in den till oss, fyll
i vart formuldr pé fn.se/klimatarbete.

STEG 1. LAS PA !
Innan ni borjar las pd om vad en kampanj och vad
paverkansarbete dr. Se Westanders PR-handbok
och var inspirationsguide Paverkansarbete for en
battre varld om hur man arbetar med att péverka
politiker. Inldsningen kommer ge er en bra
bakgrund till hur man kan skapa riktigt grymma
kampanjer och hur ni kan péverka era politiker for
att fa fordandring!

STEG 2. BRAINSTORMA - VAD VILL VI FORANDRA?
Borja med att besvara vilken fraga du eller din
grupp tycker dr viktigast nar det kommer till
klimatet.

Valet av amne och avgransningen av det paverkar
hur kampanjen kommer att se ut. Nar ni véljer det
amne som ar viktigast for er ar det bra att tinka
pé saker s& som:

. Vilka klimatfragor édr aktuella idag?
. Vilka omraden 4ar ni mest intresserade av?

Exempel: Att fa folk att dta mindre kott, minska
avverkningen av skog, skydda haven, beskatta
utsldapp hogre.

STEG 3. VAL) MALGRUPP - VILKA VILL VI PAVERKA?
Nar ni valt en fraga behover vi veta om den gar att
paverka. Téank ut vem som behover paverkas for
att det ska ga att fa en fordndring i frigan. Nar ni
gjort det kan ni se om det dr ndgonting ni tror gar
att paverka. Om ni inte kan besvara vem som ska
paverkas och om ni inte tror den gar att paverka
behover ni ga tillbaka till steg ett och formulera en
fraga som uppfyller de kriterierna.

« Vilka dr personerna med makt inom omradet
ni valt?

o Genom vilka kanaler kan vi na dessa
personer?

STEG 4. KONKRETISERA - VILKET AR VART MAL?
Ni har borjat formulerat forsta delen i ett mal och
nu dr det dags for er att konkretisera och avgrénsa.
Gor det genom att kolla att malet uppfyller foljande
kriterier:

Specifikt: Malet ska vara tydligt formulerat. Det ska
inte kunna misstolkas.

Mitbart: Det ska ga att se om vi lyckats nd mélet eller
inte.

Attraktivt: Malet ska vara motiverande och
engagerande.

Realistiskt: Det ska vara mojligt att uppna malet.

Tidsbundet: Nir ska malet vara uppnatt?


http://fn.se/klimatarbete
https://www.westander.se/wp-content/uploads/2021/08/pr-handboken_till-lasplatta.pdf
https://fn.se/wp-content/uploads/2021/09/Tips-paverkan.pdf
https://fn.se/wp-content/uploads/2021/09/Tips-paverkan.pdf

— STEGS.UTFORMA KAMPANJEN
Det hir dr den roligaste biten dir bara fantasin
satter granserna. Utformningen av kampanjen ska
naturligtvis syfta till att na mélet som ni redan
formulerat, men vigen dit kan se ut pa ménga
olika sétt! Det kan exempelvis ske genom att vacka
uppmairksamhet pa sociala medier, genom
traditionell media eller genom att prata med
politiker. Med andra ord - vad som helst som syftar
till att na mélet med kampanjen! Fundera pa hur
ni visuellt och retoriskt kan vicka kinslor.

For att konkretisera planen underldttar det att
avgransa idén:

o Vilket format ska kampanjen vara i?
Till exempel; foto, film, text, tal, fysiska mani-
festationer, publika konstverk.

« Vilken plattform/kanal vill ni anvinda?
Till exempel; sociala medier, TV, radio, fysiska
motesplatser.

o

— YTTERLIGARE ASPEKTER NI KAN HA | ATANKE
Ni kan ocksé fundera vidare kring nedanstdende
punkter for att vigleda er i ert arbete:

Om eran kampanjidé innebdr att ni ska skapa nagot

visuellt:

«  Vilket motiv vacker intresse/uppmérksamhet?

«  Vilken typ av kénsla eller stimning vill ni uppma-
na till?

o Hur kan ni anvidnda er av exempelvis firg och
form for att lyckas med detta?

Om eran kampanjidé innebdr att ni ska presentera

nagot i text eller tal:

Vad vill ni séga till mottagaren?

o  Vilken kunskap har malgruppen inom
omrédet - vad behover ni beritta for dem?

o Hur kan ni skapa intressevickande

formuleringar?

«  Hur kan ni gora budskapet sé tydligt och koncist
som mojligt?

Vilket typsnitt formedlar bast den kénsla ni vill
at?

Tips! Oftast ger positiva budskap storre framgang an
negativa.

STEG 6. SKICKA IN ER KAMPANJIDE
Bra jobbat och lycka till! Skicka in kampanjidén
genom att fylla i formularet pa fn.se/klimatarbete



http://fn.se/klimatarbete

